
年末年始の貿易関係証明発給業務について

12月28日（金） 16時まで
にお持ち込みください。※1

貿易関係証明 発給業務 第一種特定原産地証明 発給業務

年末

1月4日（金） 9時より
業務を開始します。

年始

12月28日（金） 17時に
業務を終了させていただきます。※2

年末

1月4日（金） 9時より
業務を開始します。

年始

※1　2018年12月29日（土）～2019年1月3日（木）まで、年末年始につき休業いたします。
貿易関係証明事前確認をご希望の場合は、12月25日（火）までにご申請ください。

※2　2018年12月29日（土）～ 2019年1月3日（木）まで、発給システムを停止いたします。停止期間中、発給システムにはアクセスできません。
予めご了承ください。
年内に、第一種特定原産地証明書の交付をご希望の場合は、12月21日（金）までに判定依頼を、12月26日（水）までに発給申請をお願い
いたします。なお、システムを通じて上記日時までに判定・発給依頼をいただいても、必要な書類の提出がない場合や、申請内容に不備
があった場合は、年内の判定・発給ができません。

日本政策金融公庫による融資／経営指導によるサポート体制

担保不要 運転  OK資
金 設備  OK資

金保証人不要低 金 利

マル経資金
小規模事業者※の経営改善のための資金 ※従業員 20 名（商業・サービス業 5 名）以下

2000万円
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（運転資金の場合は最長7年以内）

本制度は、経営を改善しようとしている小規模事業者などに低利・無担保・無保証人
という有利な条件で貸付を行う国の制度です。お申し込みは、決算書（2期分）・残高試
算表・借入返済表をお持ちになり、商工会議所の窓口へお越しください。

福岡市内で1 年以上事業を営んでいること、所得税・法人税等納付税額を完納していること、商工会議所の経営指導を6か月前から受けていること等お申し込みには要件があります。
詳細はお問い合わせください。 ※ご相談の内容によっては、ご希望に添えない場合があります。

（2018年3月9日現在）

金利

年1.11％

お問い合わせ／経営相談部　東・博多・南区の事業所の方　TEL 092-441-2161
　　　　　　　　　　　　　 中央・城南・早良・西区の事業所の方　TEL 092-441-2162

本セミナーは創業計画を基礎から学ぶことができる女性限定のセミナー
です。創業の基礎知識の習得、ビジネスプラン作りをサポートします。
また、創業後も経営課題や補助金に関するご相談など、継続的な支援
を受けられます。

お問い合わせ／経営支援グループ　TEL 092-441-1146

■定員：20名（応募者多数の場合は抽選）
■対象：起業を目指す女性、起業後間もない女性
■料金：6,000円（税込）
■申込：当所HPからお申し込みください。
■締切：2019年1月16日（水）

踏み出そう！創業の夢への第一歩！

※上記メリットは原則として全ての講義を受講した方が対象
　（メリット1・3は福岡市で創業される方のみ）
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登記の登録免許税が軽減
株式会社・合同会社を設立の際に
かかる通常資本金の0.7％の登録料
➡0.35％へ

生涯現役起業支援助成金
中高年齢者（40歳以上）の起業時、中
高年齢者を雇入れた場合、一部費用
が助成される

創業関連保証の特例が
事業開始 6か月前から対象

（通常2か月前から利用対象）

日本政策金融公庫 新創業
融資制度の自己資金要件充足
創業資金総額の1/10以上の自己資金
要件を満たす方とみなされる

当所B1-a会議室

2019年

2/2●・3●・9●・10● 土 土日 日
10:00
～17:00

起業のプロフェッショナルがあなたの夢を応援します

受 講 者 募 集

共催／日本政策金融公庫（福岡支店、福岡西支店、福岡創業支援センター）、
　　　福岡県信用保証協会、福岡市
協力／福岡県ベンチャービジネス支援協議会、福岡銀行、西日本シティ銀行、
　　　福岡中央銀行、福岡信用金庫

お問い合わせ／産業振興グループ　TEL 092-441-1119

海外展開のすゝ め
～福岡商工会議所を活用して～

海外展開の経験がない方にも
「海外展開」のあれこれを
隔月で分かりやすくお届け！

目 次

はじめに　「販路拡大」とは？（8月号掲載）／第一章　「誰に」売ればいいのか（8月号掲載）
第二章　「何を」売ればいいのか（10月号掲載）
第三章　「どのように」売ればいいの？　支援機関現地レポート（12月号掲載）
第四章　「バイヤーとの商談」はどうすればいいの？　支援機関現地レポート（2月号掲載予定）

バックナンバーはこちら
からご覧いただけます！

海外展開のすゝめ

支援機関現地レポート

■Industry4.0を推進するドイツ最新情報
ドイツのIndustry4.0は、製造業のサプライチェー

ンをデジタル化するだけの取り組みではなく、人間の
技がどの分野で発揮できるかを改めて認識することを
指す。ドイツがどのように存在意義を維持していくか
を製造業の従事者たちと一丸になって考えて実践して
いく取り組みでもある。
メルケル首相のリーダーシップのもと、国と地方、産

学官が一丸となって「Industry4.0」を推進することによ

JETROベルリン事務所長・増田 仁 氏と福岡
ワンストップ海外展開推進協議会（事務局＝福
岡商工会議所）との意見交換会にてドイツの最
新情報を聞きました。

り、国全体としてデジタル化に対する意識醸成が進んで
いる。日本もドイツの取り組みに学ぶべきところが多い。

■ドイツの食品市場の可能性
ドイツをはじめとするEU市場では、健康志向や環

境に配慮した食品に価値を見いだす消費者が増えてい
る。オーガニックは、こうした価値観に適合する食品と
して市場が拡大している。ベジタリアンや動物由来の
食品を食べないビーガンのドイツ国内市場の拡大など
も、この潮流の一つである。EU市場は、食品添加物
や残留農薬等の食品規制があるが、健康志向や本物
志向の高付加価値商品を求める高いポテンシャルがあ
る市場といえる。

（参考情報）
ドイツ・ニュルンブルクにて2019年2月13日～16日にBIOFACH2019という有機食品の国際見本
市が開催される。本見本市には、ジェトロがジャパンパビリオンを出展する。

第三章
「どのように」売ればいいの？

「どのように売るか」を考えるにあたっては、「誰に」と「何

を」とは逆の発想方法が必要です。「誰に」と「何を」は戦略

であり、細分化しながら必要がない要素を削っていく考え

方となりますが、「どのように」は戦術であり、できるだけ

多くの要素を増やしていきながらコミュニケーションの方法

を考えていくこととなります。

■考えていくための要素

例えば、韓国人観光客（既存の最大顧客）に梅ヶ枝餅（既存

の最大売れ筋商品）をもっと売るという戦略を設定した場合、

戦術として、韓国語のポップをつくる、韓国人ブロガーにSNS

で広めてもらう、韓国人に割引クーポンを配るなどが考えられ

ます。ただし、実際にそれらを実行しても成果が出せない場合

が多いのが現状です。

理由としては大きく2つあり、『①「誰に」や「何を」の細分化

が不充分であるから』、『②自社ならではの「強み」が盛り込まれ

ていないから』などが挙げられます。

まずは、コミュニケーションを図るうえで、お客様にどのよ

うな強みを語るのか、お客様にどのような価格で提供するの

か、お客様にどのような利便性を提供するのか、お客様にどの

ような手段で語るのかの4つの語り口を考えてみてください。

■戦術は会社の財産に

4つの語り口が出来上がった場合は、ぜひとも商工会議所

へ相談されることをお勧めします。「誰に」、「何を」に、今回

の「どのように」を加えて、商工会議所職員をバイヤーや買い

物客に見立てて是非提案してみてください。

ご提案された内容に対して職員が、その理由や根拠につ

いて、最終的な目標についてなど質問することもあるかもし

れませんが、その質問に回答いただくことを繰り返すことで、

戦術をブラッシュアップしていくとともに、どこにもない会社

のオリジナルの戦術を作っていくことができます。

「どのように」を考えることは、強みを形にしたオリジナル

の会社の財産をつくることでもあります。

JETRO ベルリン事務所
所長 増田 仁 氏
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